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- Ocho empresas de comunicacién

“unen sus servicios y crean Ecogrupo
Ortas: «Es la compaiiia de publicidad integral més completa del mercado»

Madrid. J. L.

Partiendo de su empresa de imagen y relaciones piiblicas, Lina Ortas ha aglutinado en Ecogru-
o a una serie de empresas, todas relacionadas con el Ambito de la comunicacién, para ofrecer
servicios integrales de publicidad, desde la creacitn de la &=-27= corporativa de una empresa
a la organizacién de fiestas de presentaciém, pasando por la edicién de publicaciones. Ecogru-
po se presenta, en palabras de su presidenta, como «la empresa méds completa del mercadon.

«Hasta ahora -sefiala Lina Ortas— existian
en Espafia empresas multinacionales que
venian ofreciendo todos estos servicios, pero
sin la especializacién que garantiza Eco-
erupo, una compafiia en la que cada asociado
mantiene su personalidad y aporta su expe-
riencia en su area de actividad particulars.

«Vision de conjunto»

Ecogrupo hace, para Ortas, «de modo natu-
ral». «Durante mas de 12 anos —sefiala— he te-
nido que relacionarme con empresas que rea-
lizaban tareas que la mia no cubria. Al agru-
parnos damos mejor servicio al cliente,

desarrollando estrategias de comunicacion
con una vision de conjunto que, de otra ma-

nera, se perderia de una a otra compaifia»..

Sin intermediarios, abarcando incluso los

procesos industriales que exige la comunica-
cion empresarial, Ecogrupo asegura, segin
Ortas, un sustancial abaratamiento en los
costes. .
Encabezado por Lina Ortas y Asociados,
Ecogrupo estd integrado por Massa, dedicada
al disefio v la construccion de «stands», ma-
quetas y exposiclones; Filmayer, productora
audiovisual’ Graal, compaiiia especlalizada
en la realizacion de peliculas, iluminacidn,
sonido v equipos multimedia y de proyeccion,
Ecopress, agencia de prensa, editorial y de
paginas infogrificas en internet; Abop Ser-

vice, que se encarga de buscar publicidad
para que la tirada de las publicaciones que
formen parten de las campafias resulte gra-
tuita para el cliente; Easy Sow, dedicada a la
organizacion de fiestas, viajes, macroeventos
y conciertos, y Cosepto, que ofrece servicios
integrales de «outsourcing».

Ademas, forman parte de Ecogrupo como
colaboradores la agencia Bassat Ogilvy &

- Mather v la central de medios The Media Part-

nership, dos companias que por su cardcter
multinacional no se han integrado de lleno en
la mueva empresa, - .

«E]l movimiento se demuestra andandc, por
lo que habrd que esperar algin tiempo para
ver como funciona Ecogrupo, pero puedo afir-
mar gue esta sociedad es hoy por hoy la mas
completa de Espafian, sefiala Ortas. «Se trata
—afade- de agencias de primera fila, con zervi-
cios de calidad y precios muy competitivoss,
La presidenta de la nueva empresa de coriuni-
cacldn afiade que cada una de las companias
que la forman «mantienen su vida propia,
aunque podran ofrecer a sus respectivos clien-
tes todos In= =ervicios del resto de agencias».

Las compaiiias que integran Ecogrupo fac-
turaron en 1996 alrededor de 60.000 millones
de pesetas. En su Consejo de Administracion
se sientan, ademas de los presidentes de cada
una de las empresas asociadas, varios miem-
bros dedicados en exclusiva a la actividad de
Ecogrupo.
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Luis Bassat: «La creatividad espaiiola es
mds exportable que la inglesa

Madrid. J. Lillo

Después de hacer efectivo su nombramiento, Luis Bassat se hace cargo de la direccidn
creativa.para Europa, Africa y Oriente Medio de Ogilvy & Mather, drea que representa
un volumen del 40 por ciento del negocio total de la multinaclonal. Iista es la primera
vez que un publicitario espafol alcanza un cargo ejecutivo de semejante reponsabilidad.

_ «Nunca los he defraudado; me conocen
desde hiace 22 afios y cada cosa que me han en-
cargado la he cumplido», sefiala a ABC Luis
Bassat, que en adelante tehdra que vivir a ca-
ballo éntre Barcelona y Lohdres para disefiar
y coordinar las estrategias creativas de clien-
tes coma Ford, IBM, Kodak, American Ex-
press, Unilever, Mattel, SmithKline Beecham
o Duracell. _ .

#La creatividad espafola—dice Bassat-esla
tercera mas relevante después de la nortea-
mericana y la ‘inglesa, pero creo que, sin em-
bargo, los espafioles hacemos campafias mds
internacionales que los britdnicos, mas expor-

tables. La multinacional tenia dos opeiones:

apostar por un inglés o por un espafiol, ¥ han
decidido dejar a un lado las formas britanicas,
muy suyas, con un humer que a menudo no
tiene salida en el exteriom. ' o
Luis Bassat, gne ya renuncio en dos ocasio-
nes a puestos de resoonsabilidad dentro de la

multinacional —«vicechalrman» mundial vy,
mas tarde, director creativo para todo el
mundo- ha aceptado finalmente una oferta
que lo convierte en el profesional de la publi-
cidad espafiola con mds alto cargo de respon-
sabilidad en una multinacional.

Bassat, Ogilvy & Mather, filial espaficla de
1a compania, factuié el afio pasado un total de
40.000 nillo==- <o pegetas y aparece en el pri-
mer lugar de las agencias mejor valoradas por
los primeros 500 anunciantes espafiales. Por
su parte, Ogilvy & Mather Europa, Oriente
Medio y Africa—cuyo sector creativo lidera ya
Luis Bassal- cuenta con 2.500 empleadas en
54 oficinas de 44 pafses. El grupo, situadoen el
tercer puesto del wranlding» de agenclas euro-
peas, alcanzd el afio pasado una facturacion
de 4.000 millones de ddlares, més de 600.000
millones de pesetas. Con este nombramiento,
Luis Bassal pasa a ser copresidente, junto a
Milke Walsh. de Oeilvv & Mather Eurnne.




